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Genehmigung bzw. Antrag auf Genehmigung einer

B uberplanméaRigen Aufwendung / Auszahlung gem. § 100 HGO . @ auBerplanmaBigen  Aufwendung /
Auszahlung gem. § 100 HGO

[] uberplanmaRigen / auerplanménigen Verpflichtungsermachtigung gem. § 102 HGO

Antragsteller/in:

Amt. Sachbearbeiter/in: Nst.: Datum:
Wirtschaftsforderung Frank Hdlscheidt 1057 18.08.2020
nterschriﬂ
Die Voraussetzungen des § 100 bzw. 102 HGO sind gegeben. / /
/ﬁ sle emn
Kostentrager Code: 1578010100 Sachkonto Nummer: 6861000 in Hohe von EUR
, , 50.000€
fnvest. Nr.. invest. Bez. ‘

DECKUNGSVORSCHL A G (evtl. auf gesondertem Blatt fortsetzen)

Kostentrager Code: 1682010100 Sachkonto Nummer: 6999000 in Héhe von EUR
50.000,--

Invest. Nr.: Invest. Bez.:

Begrindung (bitte ausfiihrlich, ggf. Beiblatt verwenden, bitte auch Deckungsvorschlag erldutern):
Durch die Corona-Pandemie ist die nachfolgend beschriebene Situation entstanden:

In der Gief3ener Innenstadt sind nach Angaben des BID Seltersweg ca. 1500 Arbeitspldtze vorhanden.

Die gesetzlich verordnete SchlieBung der Geschéfte und die noch immer vorherrschende Verunsicherung der Kunden
hat zu einem dramatischen Umsatzriickgang gefiihrt. Der Einzelhandel spricht davon, dass zurzeit maximal 50% der
regularen Umsatze errejcht werden.

Auch die verstarkten Internetkdufe auf dem Hhepunkt der Pandemle bewirkten und bewirken einen Rickgang in der
Besucherfrequenz. in diesem Zusammenhang ist es von groer Bedeutung, den Kunden wieder in die Innenstadt zu
bringen und die Verhaltensweise ,Kauf im Netz" nicht Normalitit werden zu lassen.

Eine lebendige [nnenstadt ist ein bedeutender Standortfaktor fir die Attraktivitat einer Stadt.

Gieflen weist eine hohe Zentralitat auf, die nicht verloren gehen darf. Verlust der hohen Zentralitat geht einher mit
Umsatzverlust und Verlust an Einzelhandelsgeschaften, Verlust an Arbeitsplatzen und Leerstanden. Eine
Abwirtsspirale wird in Gang gesetzt.

Eine attraktive Innenstadt ist gleichfalls ein wichtiger weicher Standorifaktor fiir die Ansiedlung von neuen
Unternehmen und dem Verbleib von vorhandenen Unternehmen.

Def Verlust von Besucherfrequenz leitet eine, wie bereits beschrieben, sehr schwer zu stoppende Abwartsspirale ein.
Durch eine bereits gesunkene Besucherfrequenz werden weitere Besucher ausbleiben und die Frequenz wird weiter
sinken etc. Die Aktivierung potentietier Kunden und die bessere Positionierung gegentber Mitbewerbern wie Marburg
und Wetzlar ist eine dringliche Aufgabe.

Die Einzelhandelsgeschafte selber missen durch das Waren- und Dienstleistungsangebot den Kunden begeistern.
ABER zur Aktivierung der Kunden, d.h. die Kunden in die Innenstad zu bringen, ist eine entsprechend kommunikative
Unterstiitzung notwendig.

Die Stadtverordnetenversammlung hat den Arbeitsauftrag an die Wirschaftsforderung gegeben, mit entsprechenden
MaBnahmen die Innenstadt zu unterstiitzen. Zu Wirkungsverstéarkung von entsprechenden Mafinahmen kooperiert die
Wirtschaftsférderung mit den wichtigen Akteuren der Innenstadt. Dies sind die BID und ,Gieften aktiv". Die Schlagkraft
wird gebiindelt und ein einheitliches Auftreten bewirkt Synergieeffekte.

Nach intensiven Vorgesprachen mit BID und "Gieflen aktiv* wurde gemeinsam beschlossen, eine in diesem Bereich
renommierte und erfahrene Kommunikationsagentur mit ins Boot zu holen.

Die Auswahl ist auf die GielRener Agentur sumner groh + compagnie SGC gefallen. Sie hat bereits sehr erfolgreich die
FOC Kampagnhe begleitet.

Die Media- und Agenturkosten belaufen sich gesamt auf.knapp 81.700€ incl. Umsatzsteuer (brutto)

Davon entfallt auf die Stadt GieRen ein Betrag von 58.000€ brutto. Die Wirtschaftsférderung trégt aus ihnrem Budget
8.000 €, 50.000 € werden Uber diese (ipl dem Budget der Wirtschaftsférderung zusétzlich zur Verfligung gestelit. Der
restliché Betrag wird von den anderen Akteuren getragen.




Die Kosten setzen sich wie folgt zusammen:

‘Agenturkostenca. [ 24600€netto ' 28540€ brutto (mit MwSt)
s Kampagnenentwicklung,
o Bildbearbeitung
e Zielgruppenanalyse und
Mediaplanung von
Social Media bis Print
|  undPlakat| B -
Fremdkostenca. | 11200€ netto 13000€ brutto. e
e Druck Flyer 150.000
e Planung
Grolflachenplakate
Mediakosten ca. B 34600€ netto 40150€ brutto
e Anzeigenausspielung in
Social Media
e Zeitungsanzeigen
s Grol¥flachenplakate
e Beilagen Media
Gesamtbetrag - 81690€ brutto _
Kammerei:

Die Deckung erfolgt aus der Deckungsreserve der Kammerei.

Nach dem Erlass des Hessischen Ministeriums des Inneren und fiir Sport vom 30.03.2020, Absatz 3a, sind
Aufwendungen, welche zur Bewiltigung der Corona-Pandemie erforderlich werden und nicht in der Haushaltssatzung
abgenildet sind, unvorhergesehene und unabweisbare Aufwendungen nach § 100 HGO. Dies ist hier der Fall.

Entscheidung

gem. Ziff. 2.9. der ,Dienstanweisung zur Ausflihrung des Haushalts"

[ JAmtsleiter
der Kédmmerei

(1 Amtsleiterfin

[Joberbiirger-
meisterin

X Magistrat

|:] Stadtverordnetenversammiung

{ipl. u. apl. Aufwendungen/ Auszahlungen bzw. upl. u. apl.

Verpfl.ermachtigungen

bis 1.000,-- 1.001,-- EUR "10.001,-- EUR 25.001,-- EUR | lber 250.000,-- EUR und
EUR bis bis bis soweit Deckung nicht gewéhrleistet ist.
10.000,-- EUR 25.000,-- EUR 250.000;-- EUR
genehmigt, Gielten
Unterschrift Revisionsamt - 14 — zur Kenntnis
Unterschrift und Datum
Amtsleiter/in/OberbUrgermeisterin
(wird von 20.1 ausgefiilit) Datum und Handzeichen
K] geprift l:] gebudht

24 Aug 2020 Ve

D Magistrats- bzw. Stadtverordnétenvorlage erstellt

[] iiber Biiro der Stadtverordnetenversammiung

dem Haupt-, Finanz-, Wirtschafts- und Rechtsausschuss zur Kenntnis




